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Estimad@ asociad@:

on la Asamblea General Ordinaria de Julio 2021 pondremos
C punto y seguido a un periodo de especial relevancia en la vida

de nuestra asociacion, en el que dos juntas sucesivas han
acometido importantes reformas en su funcionamiento. Reformas que
han conseguido dotarla de la estabilidad y robustez necesaria para poder
dar un servicio optimo al asociado, asi como para tener un papel central
en el proceso constante de digitalizacion del mercado publicitario.

Un periodo que ademas ha asistido a la situacion mas disruptiva que
hayamos tenido que enfrentar en la era moderna, una pandemia de
efectos impredecibles, que tuvo una especial incidencia en nuestro sector
y en todos y cada uno de nuestros asociados.

Como en elanteriorinforme de gestion ya detallé pormenorizadamente
las iniciativas que habiamos tomado para paliar la situacion pandémica,
me gustaria centrarme en esta carta en algunos de los logros conseguidos
por esta Junta en los objetivos generales que nos marcamos. Como
recordaréis, a parte de sequir trabajando en el apartado financiero de la
Asociacion, nos fijamos como objetivos fortalecer nuestra relacion con la
Administracion, trabajar en la fijacion de estandares de mercado y reforzar
los servicios al asociado.

Pues bien, en estos 5 aflos hemos conseguido dotar de una estabilidad
financiera a la asociacion sin precedentes. Puede parecer algo irrelevante
en una Asociacion sin animo de lucro, pero sin embargo es una premisa
necesaria para afrontar con posibilidades de éxito todos los retos que se
nos presentan diariamente. Una situacion saneada financieramente es

fundamental para no bajar el liston
de excelencia que siempre hemos
querido mantener. El éxito ha sido
rotundo, como podréis comprobar en
las cuentas auditadas que se presentan
en la AGO de 2021. El patrimonio
neto estd equilibrado y la situacion
de tesoreria nos permite afrontar con
tranquilidad los proximos afos.

Con respecto a la fijacion de
estandares de industria, por un lado,
hemos tenido un papel fundamental
en la Comision de Seguimiento
que ha decidido recientemente que sea Gfk el medidor recomendado,
en un proceso muy refido con otras grandes empresas de medicion
involucradas. Ha sido un proceso muy riguroso, extremadamente
profesionalizado, apoyado en el trabajo de analisis de una de las Big Four
(PwC) y en el que hemos trabajado codo con codo con la Asociacion
Espafiola de Anuncianes y la AIMC, ejemplo también de colaboracion
entre asociaciones.

Por otro lado, y en lo que se puede convertir en un hito en la
vida de la asociacion, el grupo de trabajo de Innotech ha desarrollado
un estandar, llamado TCPF, que pretendemos convertir en solucion
global de identificacion para el trafico no autenticado, como
una alternativa en el mundo cookieless. Esta iniciativa recoge a
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la perfeccion la esencia de lo que hemos pretendido hacer estos
afos y de lo que debe suponer nuestra asociacion: poner nuestras
capacidades asociativas al servicio de la Industria y de la mejora y
defensa de nuestros asociados. Ante una situacion tan delicada como
se puede vivir en los proximos afios, un grupo de asociados reunidos
en el grupo de trabajo promovido por la Junta de IAB Spain, Innotech,
se ofrecieron de manera desinteresada a ofrecer soluciones de las
que surge este TCPF. Gracias a Mikel Lekaroz, Jesus Carrera, Manuel
Merino, Salvatore Cospito, Agustin Pérez y Xavier Garrido, el mercado
espafol, y probablemente el mercado europeo, podran tener una
solucion de consenso y respetuosa con los publishers de todos los
tamanos.

En nuestro objetivo de acercarnos a la Administracion y convertirnos
en referencia para ellos en todos los temas digitales, aparte de la
intensificacion de los contactos con entidades como la AEPD, Red.es, y los
diferentes ministerios, desde el 1 de Octubre de 2020 somos miembros
del Consejo Consultivo para la Transformacion Digital de Espafia. Un
foro numeroso, con mucha representacion del mundo asociativo, pero
fundamental para estar al tanto de los movimientos de la administracion
y poder influir con nuestras aportaciones para el bien de nuestro sector

Y por ultimo, son numerosas las actividades para el asociado que
hemos podido acometer estos 24 meses, teniendo ademas en cuenta la
transformacion en el modo de trabajar que la pandemia nos ha impuesto.
No me detengo en ellas, ya que Reyes lo destacara en su memoria de
actividades. Simplemente mencionaré el colofon de esta incesante actividad
para el asociado; que, a pesar de la crisis sanitaria, de las dificultades para
nuestros negocios, la cifra de asociados no ha dejado de crecer, muestra de

que el sector esta valorando lo que esta asociacion le aporta, que no es sino
nuestra razon de ser.

Asumo con humildad, pero con orgullo, que dejamos una asociacion
mejor de la que encontramos hace cinco afios, y ello no habria sido
posible sin la involucracion desinteresada de todos los representantes
de las empresas que han pasado por estas dos Juntas Directivas. Beatriz
Medina, como anterior Presidenta, mostro el camino a seguir, que los
demas hemos continuado. Gracias especiales a Mikel Lekaroz, como
tesorero, por su papel fundamental en la reversion de la situacion
financiera y el empuje del TCPF. Y a Tacho Orero y Rafael Serrahima
como Vicepresidentes. Y gracias a todos los vocales que estan o han
estado en esta Junta: Jesus Carrera, Angels Escobar, Beatriz Medina,
Orlando Gutierrez, Cristina Berzal, Juan Luis Polo, Arturo Dopico,
Rafael Martinez, Santiago Oliete, César Alonso, Yolanda Garcia, Daniel
Shaikh, Gonzalo Casas, Pablo Palencia, David Ortega, Jorge Planes,
Susana Casado, Luis Esteban y Tania Cavada

Y por supuesto, gracias especialmente a Reyes Justribd y a Belén
Acebes, que acogieron con entusiasmo el mandato de estas Juntas. Sin
ellas y su entrega, buen hacer y profesionalidad, no habria sido posible.
Y con ellas, se hace extensivo el agradecimiento a todo el equipo: Paula
Ortiz, Vicente Femenia, Miguel Herranz, Enrique Sanchez-Girdn, Belén
Vila, Paula Lopez, Mariola Olmos y Leire Mayo. Y a nuestros secretarios
Miguel Temboury y Alejandra Gonzalez.

Esperando no haber defraudado las expectativas de los que confiaron
en mi para representarlos, y agradeciendo la involucracion en la marcha
de la asociacion de todos los asociados, os envio un cordial saludo.
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Carta de la Directora General

Estimados asociados,

(

Nuestro pais, y con él nuestro sector, ha vivido unos meses para
los que ninguno estabamos preparados pero en los que nuestro
sector ha demostrado ser capaz de adaptarse a las necesidades de
los clientes y demandas de los consumidores, de ser resiliente como
pocos y de haber respondido en tiempo record a los desafios que se
presentaban en el dia a dia.

ompletamos un nuevo afio de actividad de la asociacion,
posiblementeelmasespecial, distintoyllenodeincertidumbre
a nivel social y econdmico que nunca hayamos tenido.

IAB Spain ha tratado de estar al mismo nivel que sus asociados
y, sinceramente, creo que lo hemos conseguido. Prueba de ello es
que en este afio hemos tenido el mayor numero de altas netas de
asociados de nuestra historia con un interés creciente por parte de
las marcas en formar parte de IAB Spain y contribuir, asi, al desarrollo
del sector. Consecuencia de lo cual, en 2020, hemos conseguido
revertir la situacion de patrimonio negativo que veniamos arrastrando
los ultimos afnos a patrimonio positivo estabilizando la asociacion
y teniendo asi un futuro sostenible donde seguir sumando a la
industria digital.

La actividad desarrollada ha sido mayor incluso que en afos
anteriores. Asi hemos publicado 4 Libros Blancos, desarrollado
2 Guias de Buenas Practicas, lanzado 3 Infografias, presentado 9

Estudios de Mercado y formado a mas
1.600 alumnos. Y todo ello con el nivel de
excelencia que ha hecho que IAB Spain sea
el referente dentro y fuera de la industria
en cuanto a informacion, estandarizacion y
formacion.

Un afo mas, nuestro evento iconico
Inspirational consiguio superar expectativas,
en un entorno de gran incertidumbre
generado por la pandemia, donde se decidio
celebrarlo 100% online para respetar las
instrucciones de las autoridades sanitarias
y dar acceso a todos los asociados que
quisieran asistir a él. Se batieron records
de audiencia y de participacion a nivel de
ponentes e inscripciones de piezas, con
un gran eco mediatico y generando gran
demanda para la nueva edicion de 2021
tanto a nivel de patrocinadores como de
profesionales interesados en asistir.

Desde el punto de vista del desarrollo de la industria digital en
Espafia, IAB Spain ha formado parte de la Comision de Seguimiento,
junto a la aea (Asociacion Espafiola de Anunciantes) y la AIMC
(Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion) ,que
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ha desarrollado y adjudicado el concurso para la seleccion de la
nueva empresa recomendado para la medicion digital en Espafia.
Comision esta que se convierte en Permanente y velard por el
cumplimiento de todos los acuerdos alcanzados con la empresa
Gfk, adjudicataria del citado concurso.

A nivel internacional, IAB Spain fue invitada participar en el
consorcio europeo para el desarrollo del proyecto PIMCity.
Este proyecto de la Union Europea, financiado con fondos de la
misma y con un periodo de ejecucion de 23 meses, contribuira
a promocionar un espacio europeo de datos. A nivel nacional, la
asociacion forma parte, por invitacion del Ministerio de Asuntos
Econdmicos y Transformacion Digital, del Consejo Consultivo
para la Transformacion Digital de Espafia. Ambos proyectos
y la participacion de IAB Spain en los mismos, son un claro
reconocimiento de la importancia de la asociacion dentro y fuera de
nuestro pais, situandonos como referente con las Administraciones
Espafiola y Europea.

Y como respuesta al grandisimo reto que supone para la industria
publicitaria digital la desaparicion de cookies de tercera parte a
partir del segundo semestre de 2023, la Junta de IAB Spain junto
con el grupo de trabajo denominado Innotech, ha desarrollado una
solucion de industria para trafico no logado basada en el Marco de

Transparencia y Consentimiento (TCF) de IAB Europa. Esta solucion
denominada TCPF (Transparency, Consent and Privacy Framework)
permitira la segmentacion del trafico no registrado, asegurando que
el ecosistema publicitario digital mantenga su capacidad de generar
resultados de alto valor en un escenario sin cookies de tercera parte.
Agradecer en este apartado el trabajo desinteresado de Manuel
Merino, de Rich Audience; Salvatore Cospito, de Datmean; Xavi
Garrido de Prisa Brand Solutions; Agustin Pérez, de Sibbo Ventures;
Jesus Carrera de CM Vocento y Mikel Lekaroz de Adbibo/Nextl4
miembros ambos de Junta de IAB Spain, sin los cuales no habria
sido posible el desarrollo de este proyecto.

Es dificil resumir en tan poco espacio todo el valor afiadido que
las diferentes iniciativas aqui sefaladas han supuesto para nuestra
industria, por lo que os animo a descubrir mas sobre cada una de
ellas en las siguientes paginas.

Agradecer como siempre el sobresaliente trabajo al staff de IAB Spain
que ha contribuido con su esfuerzo e implicacion a los resultados que hoy
presentamos, a la Junta de IAB Spain que ha contribuido a que todo ello haya
sido posible y, especialmente a nuestro Presidente saliente, Angel Fernandez-
Nebot que con su buen hacer, su experiencia y dedicacion a la asociacion
la ha dirigido durante estos dos ultimos afos. Y, como no, a todos vosotros
nuestros asociados que sois la razon de ser y el motor de IAB Spain, jGracias!




Mision de |AB Spain

a mision de IAB Spain es ser el foro de encuentro y representacion de la Industria
publicitaria espafiola, contribuyendo a aunar las diferentes sensibilidades e intereses

de cada uno de los protagonistas del ecosistema publicitario digital.

Representando a nuestros Asociados ante la Administracion, contribuyendo a la correcta
regulacion del sector, trabajando pro-activamente en la creacion de estandares de Industria,
desarrollando programas de formacion continuada para los profesionales, proporcionando la
informacion sobre el Mercado y las tendencias para la mejor gestion del negocio y generando la
comunicacion y el conocimiento en la sociedad espafiola de la contribucion del Marketing, la

Comunicacion y la Publicidad Digital al desarrollo social y econdmico de nuestro pais.

iab:
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Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

COM|S|ON ES 2020/2021 En la actualidad, las Comisiones que se reunen en torno a IAB Spain son:

I AB Spain ha potenciado la Comisiones Transversales Comisiones Legales
/ actividad de las Comisiones « Audio Digital e Audiovisual,Branded Content e
para continuar contribuyendo al desarrollo » Branded Content Influencers

e Data  Privacidad y Proteccion de datos

de la industria digital de nuestro pais.

. los G « DOOH » Propiedad Intelectual

En estas Comisiones y en los Grupos . E-commerce
de Trabajo que las componen, se han e Esports
desarrollado los estudios de mercado, e Influencers
libros blancos, infografias, papers, etc.... * Movilidad y Conectividad

, o Inteligente
que son pieza angular de la asociaciony « Programatica
referente para el mercado digital espafiol.  Publicidad Nativa

e Redes Sociales
e TV Conectada
e Video Online
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Areas de Marketing,
|ﬂV€StigaCién \% Fventos 1 2 3 4 5 g 7 g

esde IAB Spain hemos sequido cumpliendo nuestro compromiso con los asociados de continuar con la actividad de
las Comisiones y Grupos de Trabajo, llevando a cabo 18 reuniones de Comisiones y mas de 100 Grupos de Trabajo en
formato online, lo que nos ha permitido desarrollar y publicar diferentes documentos (infografias, observatorios, Libros

Blancos, Guias Practicas y Estudios) que son referentes dentro del sector del Marketing y la Publicidad Digital.

SESIONES DE COMISIONES
JUNIO A SEPTIEMBRE 2020 OCTUBRE A DICIEMBRE 2020 ENERO A MARZO0 2021 ABRIL A JUNIO 2021
AUDIO DIGITAL @ o
BRANDED CONTENT . PROGRAMATICA @
DATA @ ®
ECOMMERCE @) @ )
INFLUENCERS @ NOBILE © RRSS @
GRUPOS DE TRABAJO
JUNIO A SEPTIEMBRE 2020 OCTUBRE A DICIEMBRE 2020 ENERO A MARZ0 2021 ABRIL A JUNIO 2021

mnooma. @) o ‘ ‘
sranoeD cowTeNT (@) o O O

DATA .
«® ® ®

LEGAL BRANDED CONTENT @
LEGAL PRIVACIDAD Y DATA @ PY . Py LEGAL AGENCIAS @  LEGAL ANUNCIANTES @

LEGAL PROPIEDAD INTELECTUAL @—@ LEGAL AUDIOVISUAL. @—@

ecommence @) ‘ )

ESPORTS @) . INFLUENCERS ‘ ®
MOBILE @

TV CONECTADA ‘ PROGRAMATICA ‘ . ‘
PUBLICIDAD NATIVA @) P ‘ ‘

VIDEO ONLINE ‘ ® B 1 2




Areas de Marketing, JUNIO
Investigacion vy Eventos | 2020

Presentacion online del Estudio Anual de Redes Sociales 2020 / 17 junio

I /! B Spain ha presentado el Estudio Anual de Redes Sociales 2020, realizado junto con Elogia.

/

/ El objetivo fundamental de este estudio es conocer la evolucion de la penetracion de las Redes Sociales y el
perfil de los usuarios, entender el uso que se le dan a éstas, evaluar el nivel de saturacion de la publicidad y la vinculacion con las

marcas, asi como el analisis en las Redes Sociales de sectores como influencers, E-commerce, o Esports, entre otros.

8 @ ° £
. o
A T Presentacion Estudio Anual de @
/‘ Redes Sociales #|ABEstudioRRSS
y 1= 2 .:-
Estudio de Redes Sociales 2020 , . R S——— ”
Ricardo Pedrote Ramén Montanera Javier Galilea Belén Acebes
Digital Ad Sales Director Market Intelligence Director  Presidente de la Comisién de RRSS de coo
. , Adbibo Multichannel Desk Elogia IAB Spain 1AB Spain
Consulta la noticia aqui. Director de Comunicacién y Marketing
. i Elaborado por: Adglow Patrocinado por:
Descarga el Estudio aqui. h
B ) o » Prec_lAc 'vg
Puedes ver la presentacion aqui. ' rctb
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espain

_13


https://iabspain.es/presentacion-estudio-redes-sociales-2020/
https://iabspain.es/estudio/estudio-redes-sociales-2020/
https://www.youtube.com/watch?v=c9lSFoa2Azw

Areas de Marketing, JULIO
Investigacion vy Eventos | 2020

Presentacion online del Observatorio de Marcas en Redes Sociales 2020 / 10 julio

I ﬁ B Spain ha presentado la VIl edicion del Observatorio de Marcas en Redes Sociales, elaborado junto a las empresas
asociadas Gestazion y Epsilon Technologies.

El estudio recoge la actividad de las marcas, seleccionadas del top100 marcas total medios 2019 de Infoadex y la categorizacion
se basa en el Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales realizado por |IAB Spain.

El periodo analizado es de un afio (marzo 2019 a febrero 2020) y, ademas, este afio se ha contado con un “Especial Covid-19 de
marcas en RRSS".

y

2020

Observatorio de
Marcas en Redes
Sociales

I&i;:l;;s-i.ion gestazion

Consulta la noticia aqui.
Descarga el Estudio aqui. . . i
Puedes ver la presentacion aqui. SPS'!.B.,E gestazmn

solucionas digiioles

iab

espain
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https://iabspain.es/presentacion-online-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociales-2020/
https://iabspain.es/estudio/observatorio-de-marcas-en-redes-sociales-2020/
https://www.youtube.com/watch?v=7CxLFxqnQNs&t=1s

Areas de Marketing, JULIO
Investigacion vy Eventos | 2020

Presentacion online del Estudio Anual de E-commerce 2020 / 15 julio

I /! B Spain presento el pasado 15 de julio de 2020 el Estudio Anual de E-commerce 2020 cuyo principal objetivo es
medir la evolucion y tendencias principales del mercado del E-commerce en Espafia. El estudio, liderado por la
Comision de E-commerce, se ha realizado junto a Elogia, también patrocinadora del estudio.

En este estudio, se tuvo en cuenta la situacion de confinamiento que provoco el Covid-19.

iab:

FlaBeCommerc

EStUdiO Consulta la noticia aqui.
eCommerce Descarga el Estudio aqui.

Puedes ver la presentacion aqui.

| 2020

|

iab
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https://iabspain.es/presentacion-online-del-estudio-anual-de-ecommerce-2020/
https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-de-ecommerce-2020/
https://www.youtube.com/watch?v=mykXLUG8jBc&feature=youtu.be

Areas de Marketing, SEPTIEMBRE
Investigacion y Eventos | 2020

Presentacion online de la actualizacion del Libro Blanco de Data / 16 septiembre

I ﬁ B Spain presento el pasado 16 de septiembre la actualizacion del Libro Blanco de Data, elaborado en colaboracion
con la comision de Data de IAB Spain y patrocinado por Rebold.

En abril de 2019 IAB Spain publico la primera version del Libro Blanco de Data con el objetivo de recoger y divulgar las bases del uso de

data en el entorno digital. En este tiempo, solo un afio y medio despugs, se ha identificado la oportunidad de evolucionar y profundizar en

los aspectos recogidos, a la vez que adaptar su contenido conforme al ritmo al que evoluciona el sector.

Presentacion Libro Blanco Data IOb'ar

#IABLibroBlancoData

Saonin Casado Julia Sizova N Pablo Pérez
Chiel Data & Analytics Officer Eales Director South EMEA Head of Market Insights Spain

ymedia & comscore Google

Consulta la noticia aqui.

xr G or

do Balles L] o Fommdn
Spain Sales Director Data & ProgrammaticDineckor Digital Business Analytics Direckor

=Tell ] ?ms‘ [=Tel }

Descarga el LIbro Blanco aqui.
Puedes ver la presentacion aqui.
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https://iabspain.es/iab-spain-lanza-la-actualizacion-del-libro-blanco-de-data/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-de-data_septiembre-2020/
https://www.youtube.com/watch?v=YtObrKwwpwU&t=5s

Areas de I\/\arketing, SEPTIEMBRE
Investigacion y Eventos | 2020

Presentacion online de la 12 edicion del Libro Blanco de Advanced TV / 25 septiembre

y Spain, ha presentado la 12 edicion del Libro Blanco de Advanced TV, elaborado en colaboracion con la Comision
IAB de TV Conectada y patrocinado por la empresa asociada Smartclip.

Este libro esta enfocado a todos los agentes de la industria, en un intento de profundizar en este marco en evolucion
constante, para que se conozca mejor cOmo acceder a los nuevos consumos y publicos objetivos, como activar las audiencias

"operables” y estandarizar los conceptos, modelos y métricas en este entorno tan fragmentado

iab:

#1ABAdvancedTV

MERCEDES BLANQUEZ
Directora General an Itaka, Gerente Desasrollo de
Investigacidn Comencial Operalivg Espafia y MENA Megocia, Markeling y

SARA BULUGGIU

Direetor de Marketing
Capacidades de Publicidad

MASMOV L 0.3 PUBLIESPANA Magnite movistar+

RAQUEL GARCIA
Head of Madia Buying

smartclip MODERA
FRGacL

VICTOR SOLIS
Sr. Manager,
Publisher Manngement

Consulta la noticia aqui.
Descarga el Libro Blanco aqui.
Puedes ver la presentacion aqui.

_17
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-1a-edicion-del-libro-blanco-de-advanced-tv/
https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-1a-edicion-del-libro-blanco-de-advanced-tv/
https://www.youtube.com/watch?v=m2nx-7h-OiI

iab

espain

Areas de Marketing, SEPTIEMBRE
Investigacion y Eventos | 2020

Presentacion online de la actualizacion 22 Ola del Estudio Anual de Inversion Digital 2020
y forecast de cierre de ejercicio / 30 septiembre

I /! B Spain ha presentado la 22 ola del Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2020, elaborado por la
/
/ consultora PwC.

Este Estudio que IAB Spain presenta, es una actualizacion del forecast previsto para 2020 que se presentod en febrero 2020.
La metodologia difiere con la anterior edicion en que, en esta, se ha obtenido solo inversion controlada recogida por las
principales agencias, soportes e intermediarios. El objetivo es recoger los datos de inversion de H1 y dar una estimacion mas
aproximada de 2020 que la que IAB Spain dio en febrero.

22 Ola
Inversion Publicitaria en Consulta la noticia aqui.
Medios Dlglta|es : Descarga el Estudio aqui.

Resultados 2020

Septiembre 2020

_18


https://iabspain.es/iab-spain-presenta-por-primera-vez-forecast-anual-de-inversion-digital-en-septiembre/
https://iabspain.es/iab-spain-presenta-por-primera-vez-forecast-anual-de-inversion-digital-en-septiembre/

Areas de Marketing, OCTUBRE
Investigacion y Eventos | 2020

Presentacion online primera Guia Practica del Video Online / 20 octubre

I /! B Spain ha presentado la 12 Guia Practica de Video Online, elaborado en colaboracion con la Comision de Video On-
line y patrocinado por la empresa asociada Adtoox.

Esta guia va dirigida a todos los agentes de la industria, poniendo de relieve que el video sigue siendo una de las herramientas
mas potentes de los anunciantes para dirigirse a sus consumidores. Vivimos en el mundo de la inmediatez con infinitas opciones
donde los usuarios se conectan en cualquier entorno, desde uno o varios dispositivos a la vez y en diferentes pantallas, ya sea en

un televisor conectado desde casa, en un movil en el gimnasio o en un ordenador en el trabajo.

jEL VIDEO ES ELREY!
:SOBRAN LOS DEMAS FORMAT!

Culg He
visuﬁa,.“:; ‘teg
o St
Tttty
. B,

CRISTINA ITURRALDE
COD-Agile ADs

(>)agiletv

L L Y

Consulta la noticia aqui. ool ospooi |
’ ’ MODERA eadof O Markting
Descarga la Guia aqui. nd;_:_ worten

Puedes ver la presentacion aqui.
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-primera-guia-practica-de-video-online/
https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-primera-guia-practica-de-video-online/
https://www.youtube.com/watch?v=UYj-n_JT1YU

iab
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Areas de Marketing, NOVIEMBRE
Investigacion y Eventos | 2020

Presentacion online Estudio Mercado Laboral en Marketing Digital 2020 / 26 noviembre

I j studio realizado junto a Adevinta Spain y elaborado por GfK. Este estudio surge de la necesidad de conocer la situacion

actual del Mercado Laboral en el sector de Marketing, Publicidad y Comunicacion Digital en base al analisis de una serie de
indicadores clave.

PRESENTACION ESTUDIO DEL
MERCADO LABORAL DE
MARKETING DIGITAL

L ]

iab! Adevinta * %

Estudio del
Mercado Laboral
en Marketing

Digital en
Espana
Realrado por
GFK
F'oaarlu Borrago
L ()] Market R k Insights hanager
. , n inta ._..‘l.
Descarga el Estudio aqui. Ad : t
Puedes ver la presentacion aqui. it ~devinia
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https://iabspain.es/estudio/estudio-mercado-laboral-en-marketing-digital-2020/
https://www.youtube.com/watch?v=mhOfUkdJP5k
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Areas de Marketing, ENERO
Investigacion vy Eventos | 2021

Presentacion online 12 Guia de Buenas Practicas en el E-commerce / 21 enero

y Spain ha presentado la 12 Guia de Buenas Practicas en el E-commerce, elaborado en colaboracion con la Comision
ILAB de E-commerce.

Esta guia esta enfocada a todos los agentes de la industria, en un intento por conocer mejor el perfil tanto del internauta
como del comprador, profundizar en las estrategias necesarias a seguir para potenciar un E-commerce y evaluar las ventajas y

desventajas de las grandes plataformas como Amazon, Ebay o Aliexpress, entre otras.

Guia de buenas practicas en E-commerce o -g
Guia de buenas practicas en E-commerce ®
E-commerce ¢Moda o necesidad

Cristina Castillo
Manager Havas Market

| H havas

Marta Pérez-Ugena
Commerce Executive Publicis
Media

Manuel Betegén
Director E-commerce

pikolin

home

Javier De La Rosa
1 Co-Founder & eCommerce
~ Manager

Daniel Gélvez
Online Sales Lead

@

PLRI‘EEEISIS | m'lifarmn
Alba Dominguez Carlota Losada Javier Recuenco Solas
Directora de Marketing en Digital Director Managing Director
e UBEAT 1 MODERA
Descarga la Guia aqui.
., , MEBIAPRO @Performics
Puedes ver la presentacion aqui. YVES ROCHER
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-guia-de-buenas-practicas-en-el-e-commerce/
https://iabspain.es/estudio/guia-de-buenas-practicas-en-el-e-commerce/
https://www.youtube.com/watch?v=XMLUbZ1a13Y&t=2s

Areas de Marketing, FEBRERO
Investigacion vy Eventos | 2021

Presentacion online 12 edicion del Libro Blanco de Esports / 4 febrero

Spain ha presentado la 12 edicion del Libro Blanco Esports, uno de los proyectos mas relevantes de la Comision de
IAB Esports de IAB Spain.

Se trata de un documento de referencia donde poder entender nuevos conceptos, nomenclaturas, plataformas de emision y
medicion de audiencias, asi como ejemplos de buenas practicas. Precisamente, la publicacion y difusion de este libro blanco bus-

ca contribuir a la normalizacion de este fendmeno imparable.

Consulta la noticia ag&f.f" B8

BAY ale
Guillermo Mafias

Descarga el Libro Blanco aqui. o

Puedes ver la presentacion aqui.
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-esports/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-esports/
https://www.youtube.com/watch?v=PtN4ygvePuM

Areas de Marketing, FEBRERO
Investigacion vy Eventos | 2021

Presentacion online Informe Top Tendencias Digitales 2021 / 10 febrero

Spain lanza una nueva edicion de Top Tendencias Digitales 2021, un documento de referencia que ha sido elaborado
IAB por algunas de las principales Comisiones de Trabajo de IAB Spain y que este afio esta patrocinado por Adevinta
Spain.
El documento pretende de mostrar las claves del negocio digital en 2021, ofreciendo una vision global del mercado de

una forma practica y eficaz.

—

MESA REDONDA
TENDENCIAS DIGITALES 2021

MODERADOR

Adevinta

Consulta la noticia aqui.
Descarga el Libro Blanco aqui.

Puedes ver la presentacion aqui.
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-esports/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-esports/
https://www.youtube.com/watch?v=PtN4ygvePuM

Areas de Marketing, FEBRERO
Investigacion vy Eventos | 2021

Presentacion online Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2020 / 25 febrero

I ! B Spain hemos presentado los datos del Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2020, elaborados
/ en colaboracion con PwC. El Estudio, que se realiza anualmente desde el 2002, tiene como principal objetivo
proporcionar a la industria publicitaria digital un informe de tendencias y dar una cifra de inversion.

En 2020, la inversion en publicidad en medios digitales en Espafa continua manteniéndose por encima de los 3.000 millones de
euros (3.029,5 M€) aunque se redujo un -3,8% frente a 2019.

Presentacion IOb%

Estudio de Inversién Publicitaria en #|ABInversion
Medios Digitales de IAB Spain 2020

Inversion Publicitaria en
Medios Digitales

Resultados 2020

(= F i

ANGEL FERNANDEZ NEBOT BELEN ACEBES INIGO AMEZQUETA
CO n S u lta la n Otl C | a a ; u I’ Prasidente de IAB Spain y Country Manager Directora de operaciones Manager Entretenimiento v Medios

Spain & Vice President Latinomerica
APERTURA L

Descarga el Estudio aqui. * smartclip iab: pwe

Puedes ver la presentacion aqui.

iab

e spain

_24


https://iabspain.es/iab-spain-presenta-su-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2020/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2020/
https://www.youtube.com/watch?v=g3Ee6Y2TErk

Areas de Marketing, ABRIL
Investigacion y Eventos | 2021

Presentacion online Estudio Anual Audio Digital 2021 / 22 abril

I ! B Spain Spain ha presentado un afio mas, su Estudio de Audio Digital 2021, un informe anual de referencia para la
/ industria. Esta edicion, esta elaborada en colaboracion con GfK Espafia y patrocinada por IKI Media y t20. El objetivo
principal del documento es profundizar en el conocimiento del consumidor de contenidos de Audio Digital para averiguar aspectos

cuantitativos que determinan sus habitos y preferencias.

GFK N @ 5
1AD:
- 5 T L ]
Estudio de Audio Digital 2021  #mseesudioaudio
Estudio de
Audio Digital lllII|IlllllIlI-llI-Ill-IllllI|I||I||lIIII-IlI-IlI-IlIlI||II|I||llll-lllll-llllll|I||I|III
2021 |
X 426 p— ‘
- .J |
Consulta la noticia aqui. Cordoba Ruiz Maria Castellanos Rosario Borrego Belén Acebes
Directora G-:nera! en Kl CMO en 20 Media Digital Analytics Manager en COO en IAB Spain
Descarga el Estudio aqui. i A A
Puedes ver la presentacion aqui.
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https://iabspain.es/presentacion-estudio-anual-de-audio-digital-2021/
https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-de-audio-digital-2020/
https://www.youtube.com/watch?v=pRrlLtm4aF8

Areas de Marketing, ABRIL
Investigacion y Eventos | 2021

Presentacion de la version actualizada a 2021 de la infografia sobre

el Ecosistema de la Publicidad Programatica / 28 abril Consulta la noticia aqui.
I /ﬁ B Spain de la mano de la Comision de Publicidad Programatica han presentado la infografia Descarga las Infografias aqui.
‘Ecosistema de la Publicidad Programatica, Infografia avanzada de Agentes y Conexiones'. Esta Infografia animada aqui.

version 2021 esta patrocinada por [nextimize] y refleja el ecosistema de compra venta programatica hoy en dia.

Se trata de una actualizacion de la infografia lanzada en 2017 por IAB Spain.

Infografia Version Simple 2021 Infografia Version Avanzada 2021
' i :h.. . Ecosistema de la Publicidad Programatica £ = S5y el . Ecosistema de la Publicidad Programatica ” £
'lg_x__tl mlze] Infogratia Simple de Agentes ¥y Conexiones la bﬁ' r_‘_e_x_‘t|m|ze] Infografia Avanzada de Agentes y Conexiones |° b%
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-version-actualizada-a-2021-de-su-infografia-sobre-el-ecosistema-de-la-publicidad-programatica/
https://iabspain.es/estudio/infografias-ecosistema-publicidad-programatica/
https://iabspain.es/ecosistema-programatica-2021/
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Investigacion y Eventos

MAYO

2021

Presentacion online del Estudio de Redes Sociales 2021 / 5 mayo

I\DB

Spain ha presentado su ‘Estudio de Redes Sociales 2021, elaborado en colaboracion con Elogia y patrocinado por

PredActive, la herramienta de optimizacion de campanas de social media de Adbibo Next 14. El estudio, lanzado

anualmente desde el 2009, analiza entre otros temas, la evolucion de la penetracion de las Redes Sociales, el perfil de los

usuarios, el nivel de saturacion de la publicidad en Redes Sociales y la vinculacion con las marcas.

Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui.
Puedes ver la presentacion aqui.

Ricardo Pedrote
Digital Ad Sales Director
Adbibo Multichanne! Desk

Elabarado por:

Presentacion Estudio Anual de
Redes Sociales

# e
Javier Galilea
Presidente de la Comisién de RRSS de

IAB Spain
Director de Comunicacidn v Marketing
Adglow

Ramén Montanera
Market Intelligence Director
Elagia

g =

o

1AD:

w

@
#1ABEstudioRRSS

Belén Acebes
Coo
|1AB Spain

Patrocinado por:

+ PredActive
= By AdbIDOREXT
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-rrss-2021/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-redes-sociales-2021/
https://www.youtube.com/watch?v=nFHaGVkyspI
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MAYO
2021

Presentacion online del Libro Blanco de Publicidad Programatica / 12 mayo

I ! B Spain ha presentado el Libro Blanco de Publicidad Programatica, elaborado por la Comision de Publicidad Progra-
/

matica.

La publicidad programatica esta suponiendo el cambio mas importante en la publicidad de la ultima decada, y no solo en los medios di-

gitales sino en la transformacion de todo el sector. Significa tanto una evolucion en los procesos de compra y venta, como una revolucion

en las estrategias, generando nuevos profesionales, disciplinas y actualizando los conceptos clasicos de publicidad.

LIBRo BL ANCQ
UbllC]d ad
°Qramatlca

Consulta la noticia aqui.
Descarga el Libro Blanco aqui.
Puedes ver la presentacion aqui.

espain

espain

iab

#ABProgramatica

El futuro programatico de la pubhc;dad

. O A

Juanma Parra Roxana Durdcu Monica Diaz
Director de Estrategia y

Presentacion Libro Blanco Publicidad Programatica

Irene Soldevila
Responsable de publicidad digital
Tv3 y Catalunya Ridio

Victor Solis
Hmmwmcm| o ES & PT Country Lead
B”Bl'm Freewheel

Desarrolle Corporative:
MODERADORA
Mextimize

P
Maoisés Munoz Santiago Gala Bor]a Berzosa Havi Garrido
Javier Martinez Head of traffic & AdOps Director Responsable de Medios Data & Programmatic
CEQ programmatic Adbibo by Mext14 Digitales Diractor
ONLAd Mediaset Vodafone Grupa Prisa
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-publicidad-programatica/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-publicidad-programatica/
https://www.youtube.com/watch?v=VkqfLVo71PE

Areas de Marketing, JUNIO
Investigacion vy Eventos | 2021

Presentacion online 12 edicion del Libro Blanco de Digital Out-Of-Home / 9 junio

y Spain ha presentado el Libro Blanco de Digital Out -Of- Home (DOOH), elaborado por la Comision de Digital Out-
I AB Of -Home de |AB Spain.

El DOOH estd cobrando cada vez mas relevancia entre los anunciantes y, al mismo tiempo, entre los consumidores, que lo
valoran muy positivamente por sus cualidades de innovacion, dinamismo, interaccion e impacto y, ademas, lo perciben como

un medio poco intrusivo que, sin embargo, recuerdan por encima de los demas.

Presentacion Libro Blanco de Digital Out Of Home (DOOH) iabg

#iabDOOH
b
7 f’f'.h
P |
Rubén Vara Beatriz de Paz Ines Llorente Yolanda Garcia Ant nnm Ruhlo Beatriz Dorade  Marta Fernindez
" thvo & Cigital. D ducio Strategy Mansger Dhepetoe de Marketing ‘ nEs Plarping&Negotiation Director Brand Media Manager
Flanning Manager Clear Chansel O0H Mavas Media Group Havas Medla Group BEVA Creative

MODERADOR Grouph

DOOH, la gran pantalla“one to many"

E&Hﬂr‘hﬁ

CO nsu lta I.a n Ot|C|a a g Ul. Rubén Vara Beatriz de Par Ricardo Pérez  Pedro Ferninder nmon u Rubio Bezlnz Dorade  Margarita Rodriguez Marta Fe: nandez
Marketing Cperatho & Digitl  [irecton Desarolio de producto— Cinector Macketing e wnem mgv Hegotionion Direcior - Adueaiia '19"1"*‘-\:“ 9"

Parining Mana ger Clear Channel 0oM KDecum Espafia

Descarga el Libro Blanco aqui. HoDERADOR it

Puedes ver la presentacion aqui.
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-primer-libro-blanco-de-digital-out-of-home-dooh/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-digital-out-of-home-dooh/
https://www.youtube.com/watch?v=3EnqmJqzJUQ

Areas de Marketing, JUNIO
Investigacion vy Eventos | 2021

Presentacion online del Estudio Anual de E-commerce 2021 / 30 junio

I /! B Spain ha presentado el ‘Estudio E-commerce 2021’, patrocinado por Adevinta Spain. La Comision de E-commerce
/
de IAB Spain lidera cada afo la realizacion de este estudio que busca dar a conocer cifras sobre el dimensiona-

miento del E-commerce, analizar como ha evolucionado el mercado con respecto a 2020 y profundizar en los usos y habitos

actuales de compra online, asi como en la percepcion de los profesionales del sector sobre esta disciplina.

= iab!
_ Presentacion del Estudio de memmeé
Estudio E-commerce 2021
E-commerce

2021

ELABOSADD POS:

(n | i N = ,
Alberto Martin Marija Marjanovic Belén Acebes Ramadn Montanera
Head of Generalist Classified Advertising Director Directora de Operaciones Market Intelligence Director
& Advertising Sales Adevinta Spain IAB Spain Elogia
Adevinta Spain

Consulta la noticia aqui. Adevinta
Descarga el Estudio aqui. §

Patrocinado por:  Spain

ckba

Puedes ver la presentacion aqui. T
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https://iabspain.es/presentacion-estudio-e-commerce-2021/
https://iabspain.es/estudio/estudio-e-commerce-2021/
https://www.youtube.com/watch?v=nijqswSRpdk
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16

Cookie-less 2022, una oportunidad:
Como sacar el maximo partido a tus
datos. Jellyfish

Marco Transparencia y consentimiento
de la industria publicaria. Beneficios y
Experiencias practicas

First Party Data. Una dosis de realidad
para ganar calidad en la conversion.
Making Science

Oportunidades de conectar con las
familias postcovid a través del lifestyle.
Condé Nast

El futuro de la identidad. Magnite

Blackfriday. La mejor estrategia de
advocacy para impulsar las ventas.
SamyRoad

23
ocT

30
ocT

04
NOV

06
NOV

10
NOV

13
NOV

18
NOV

Eventos
Webinars Online 2020

Vuelve a verlos aqui

Soluciones de Dynamic marketing.
La tecnologia de Microsoft como
vehiculo para generar demanda en
retail. Microsoft

Fondos europeos para la reactivacion
econdmica. Fondos sepi 'y fondos next
generation. PwC

La era del proposito corporativo. Caso
Bankinter. Hotwire

Cbémo hacer campafas de producto
con influencers. SocialPubli

Tracking the new (Digital) normality.
Tendencias que han llegado para
quedarse. Gfk

Smart 360. Estrategia equilibrada.
Making science

¢Puedo vender con influencers en
la campafia navidefia? Comision de
Influencers

20
NOV

27
NOV

03
DIC

11
DIC

15
DIC

17
DIC

Cookieless. Un panorama cambiante.
Rebold

Merry covidmas. Como adaptar tu
estrategia de comunicacion a una
navidad diferente. SamyRoad

Publicidad nativa programatica.
Consejos, trucos y el caso de éxito de
Jellyfish. Taboola

Cuentas con un CMP web, ;Pero
cOmo gestionas las apps moviles y
servicios OTT? One Trust

Webinar REARC: El ecosistema
publicitario digital en un mundo sin
cookies de terceros. Estado actual y la
propuesta espanola.

Las 4 tendencias que marcan la
publicidad programatica en 2021.
ONiAd
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https://www.youtube.com/user/iabspain/videos
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CTV. ;Cual sera el futuro? Magnite

Tech & Transparency. Adwatch

Identidad digital. Construye y gestiona
con éxito tu marca digital. ISDI

Guia Legal: Uso de realidad virtual y
realidad aumentada en publicidad.

Semantic contextual targeting.
Construyamos la publicidad del
mafana.

Branded Content relevante, creible y
confiable. Eduardo Pradanos.

Pim’s Business Opportunities.

El papel de la voz como protagonista
en el nuevo entorno. HVoice

05
MARZ

12
MARZ

16
MARZ

24
MARZ

09
ABR

14
ABR

16
ABR

23
ABR

27
ABR

Eventos
Webinars Online 2021

Vuelve a verlos aqui

Eficacia de los medios en el marketing
basado en datos. Jellyfish

El audio digital. Audio.ad + EasyDooh

Los editores y la oportunidad a medida
que los navegadores eliminan las
cookies de terceros.

Brand Suitability video. La
segmentacion inteligente. DatMean

Brand Safety en Tik Tok. Tik Tok

SEO. Mejora tu visibilidad y
posicionamiento. Making Science

Los 5 pasos para crear una estrategia
de publicidad programatica eficaz.
ONiAd

Tendencias 2021 en consumo
de noticias. Audiencias mobile
alternativas. Taboola

Sesion informativa sobre GFK DAM, la
solucion de medicion de audiencias

digitales multidispositivo single-source.

30
ABR

06
MAY

07
MAY

14
MAY

21
MAY

28
MAY

04
JUN

Branded Content. La vacuna contra la
irrelevancia.

La publicidad digital y las propuestas
de Digital Services ACT y Digital
Markets ACT.

Lanzamiento Libro Blanco Samy.
Brand Advocacy Marketing 3.0.
SamyRoad

Twitch, mas alld del gaming. Una
nueva plataforma para las marcas. You
Planet

Bye bye cookies. COmo posicionarnos
con ventaja en un entorno cookieless.
HMG (MioGroup)

Un afio de pandemia, un analisis de la
publicidad digital en Espafia. Adjinn

Como sacar mas partido a tu
plataforma de analytics. Jellyfish
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https://www.youtube.com/user/iabspain/videos

Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

Eventos 100%

INSPIRATIONAL 2020 | oNLINE

e Mas de 1200 usuarios unicos registrados. 750 personas de » Grandes celebridades de la industria involucradas en el
media en cada sala y mas de 1000 asistentes en directo en evento.

la entrega de premios.
¢ 110 millones de impactos en redes sociales, 45 medios

cubriendo el evento generando, +60.000 sesiones en
el sitio web y 7 millones de personas alcanzadas en la
campana de publicidad exterior.

* 100 ponentes de maximo nivel del entorno nacional e
internacional.

AGENDA 2020:

iab

espain

10 septiembre

24 septiembre

06 octubre

Charla Previa Charla Previa INSPIRATIONAL 2020:
Sala Keynote Sala Gaming Sala Video y Gaming
17 septiembre 01 octubre 07 octubre
Charla Previa Charla Previa INSPIRATIONAL 2020:

Sala Data

Sala Digital Business

Sala Next y Digital Business

17 septiembre

Charla Previa
Sala Next

01 octubre

Charla Previa
Sala Content

08 octubre

INSPIRATIONAL 2020:
Sala Keynote

24 septiembre

Charla Previa
Sala Video

05 octubre

INSPIRATIONAL 2020:
Sala Data y Content

08 octubre

INSPIRATIONAL 2020:
Gala de Entrega de Premios

_35



MEMORIA_|
JULIO 2020

JuLI0 2021

Area Legal

Tol o)

espain



Area Legal

Actualizacion de la Guia sobre el uso de las cookies / 28 de julio 2020

I j | 28 de julio de 2020 se presentod
la actualizacion de la Guia

sobre el uso de las cookies, tras

su modificacion en noviembre de

Guia sobre el

2019 para adaptarla a la opinion del uso de las cookies

Consejo Europeo de Proteccion de

Datos. IAB Spain, junto con las demas

asociaciones representantes del

sector digital.

Link a la Guia de cookies

iab

espain
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https://iabspain.es/guia-de-cookies-2020/
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Area Legal

E- Privacy / febrero 2020

I a propuesta de Reglamento
sobre privacidad y

comunicaciones electronicas que
reforma la Directiva 2002/58/

CE y que sustituird nuestra actual
Ley de Servicios de la Sociedad
de la Informacion (Reglamento
de e-Privacy) lleva negociandose

en Bruselas desde que en 2017 la

Comision publicara su propuesta.
En febrero de 2021 la Presidencia
del Consejo de la Unidn, presidida
por Portugal, consiguio llegar a un
acuerdo, publicando su propuesta

de Reglamento de e-Privacy, que

sera debatida en trilogos. IAB Spain

publico su posicionamiento al

respecto en febrero de 2021.
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Area Legal

Marco Transparencia y Consentimiento |AB.
Participacion Steering Committee

urante 2020 y 2021 el

D departamento Juridico
de IAB Spain ha participado en
los diferentes grupos de trabajo
del Marco de Transparencia y
Consentimiento de |IAB Europe, que
se reunen con una periodicidad
semanal. En concreto, participa en
los siguientes Grupos de Trabajo,
Policies WG, Steering Committee
WG y DPA Outreach WG, donde |AB
Spain ostenta la Vicepresidencia.

Este Marco es un estandar
de codigo abierto y se ha

desarrollado por parte de |IAB

para dar cumplimiento a las
exigencias de transparencia y
consentimiento del RGPD, y

para garantizar que los medios

y las empresas del ecosistema
publicitario digital cumplan con
estas nuevas disposiciones. La
finalidad es ayudar a los medios a
proporcionar informacion precisa a
los usuarios en tiempo real, obtener
el consentimiento del usuario para
el tratamiento de datos por parte de
los terceros, y transmitir informacion
sobre ese consentimiento a travées

de toda la cadena. El objetivo es

: poraAcy
s g b ond Consent
1ap; Fromework

INTRODUCING FOR PUBLIC
COMMEMT TRANSPARENCY AND
COMNSENT FRAMEWORK (TCF)

VERSION 2.0

Mas informacion

incrementar la transparencia y
ofrecer a los consumidores europeos
un mayor control de sus datos. La
version 2.0 del marco comenzo a ser
de aplicacion en agosto de 2020.
Otras actividades llevadas a cabo en
relacion al TCF:

» Soporte a los asociados en la
migracion de la V1 a la V2.

e Soporte a los asociados en la
configuracion del TCF como
Vendor o como Publisher.

e Soporte a los asociados en el
proceso de validacion de CMPs.

* Nuevo apartado web.
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https://iabspain.es/legal/#transparency--consent-framework
https://iabspain.es/marco_transparencia_consentimiento_iab_europe/

Area Legal Guias

Realidad aumentada y realidad virtual

n el mes de enero de 2021 presentamos, junto con nuestro asociado Gomez-Acebo & Pombo la Guia Legal sobre el
E uso de realidad virtual y realidad aumentada en publicidad. El objetivo de la guia es arrojar luz sobre las cuestiones a
tener en cuenta desde el punto de vista normativo tanto para los anunciantes como para los desarrolladores o fabricantes.
Su contenido aborda los derechos relacionados con la propiedad intelectual, el product placement, las cuestiones a tener

en cuenta en el contenido generado por los usuarios y la proteccion de la privacidad o los menores, entre otros.

Guia legal sobre el uso de realidad s
virtual y realidad aumentada en publicidad

vle

- i
-

Descarga la Guia aqui.
Visualiza la presentacion aqui.

iab

espain
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https://iabspain.es/estudio/guia-legal-sobre-el-uso-de-realidad-virtual-y-realidad-aumentada-en-publicidad/
https://www.youtube.com/watch?v=qra7jQDLAU8
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Area Legal

Normativa, posicionamientos,
enmiendas, opiniones.

Y omo parte principal de la actividad del departamento, estan los
(/ posicionamientos y enmiendas sobre normativas. Al respecto, se
ha hecho seguimiento de todas las normas que afectan al sector (marco
normativo audiovisual, o la normativa reforma de los derechos de autor, ley

sobre impuestos a determinados servicios digitales).

e E-privacy

e Directiva Audiovisual

e Informe Directiva Servicios digitales

* Impuesto Sobre Determinados Servicios Digitales

» Digital Services Act
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Area Legal

PIMCity

n otofio de 2021 se oficializa la adjudicacion y entrada de IAB Spain en

E el proyecto PIMCity. El proyecto PIMCity es una iniciativa fomentada y

financiada por la Comision Europea.

» El objetivo del proyecto es generar un conjunto de herramientas que permitan
a las empresas interactuar con el usuario en las solicitudes de datos, pudiendo
ofrecer a cambio del acceso a los mismos diferentes incentivos.

e La participacion de |IAB Spain se centra en:

- La promocion del proyecto y aportacion de feedback entre nuestros
asociados.
- Participacion semanal en reuniones del proyecto europeo PIMCity.
- Participacion en los diferentes entregables del proyecto
» El proyecto tiene una duracion de 23 meses (prorrogables) de los cuales 13 ya

han sido consumidos.
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Actividad Area legal. Participacion en foros y eventos

14 julio 2020

Webinar 14 de julio de 2020: Marco
Transparencia y Consentimiento de
la industria publicitaria. Beneficios y

experiencias practicas.

Convocatoria aqui
Video disponible aqui.

09

septiembre 2020

ACTUALIZACION
DE LA GUIA
DE COOKIES
DE LA AEPD

SEPTIEMBRE 2020 m

Participacion en el Foro de APEP sobre

APEP.ES

la actualizacion de la Guia cookies.

Septiembre 2020 . Mas informacion aqui.

enero 2021

27

Evento APEP sobre el Interés legitimo.

Dia Europeo de Proteccion de Datos.

2 3 febrero 2021

PIMs

Business Opportunities

E iab!
£

El Departamento legal de IAB Spain organizé
un evento dentro del proyecto PIM city para
dar a conocer las opciones de mercado

que aportan los proyectos de gestion de

la informacion (PIM projects). En el evento
contamos con representantes de diferentes
empresas que estan aprovechando las
oportunidades de los PIMS, asi como con el
Supervisor Europeo de Proteccion de Datos

y con la Comision Europea.
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https://www.apep.es/video-formacion-abierta-actualizacion-guia-de-cookies/?v=3b0903ff8db1
https://iabspain.es/eventos/webinar-marco-transparencia-y-consentimiento-de-la-industria-publicitaria-beneficios-y-experiencias-practicas/
https://www.youtube.com/watch?v=8NlguPZQKgg
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Area Legal

Actividad Area legal. Participacion en foros y eventos

2 8 marzo 2021

lapp
£M—,\I<I].\

Il Conferencia

Anual IAPP-Espaiia |
El reglamento

ePrivacy a deba

Participacion en evento de la IAPP sobre e-privacy el 28 de

marzo: El Reglamento de ePrivacy a debate.

Mas informacion aqui

O 6 mayo 2021

May éth
1700 -1830

La publicidad digital y las propuestas de Digital Services
Act y Digital Markets Act

El 6 de mayo de 2021 organizamos un evento, junto con |AA

Italia, y el apoyo de IAB Europe e |IAB Portugal em IAB Grecia
en el que analizamos las ventajas, inconvenientes y retos de
las propuestas legislativas de la Comision Europea para los

mercados digitales y, en concreto, qué impacto puede tener

para el mercado de la publicidad digital en Europa.

Convocatoria aqui

Video disponible aqui.
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https://actos.nebrija.es/62625/detail/iii-conferencia-iapp-espana_-el-reglamento-eprivacy-a-debate..html
https://iabspain.es/eventos/la-publicidad-digital-y-las-propuestas-de-digital-services-act-y-digital-markets-act/
https://www.youtube.com/watch?v=aZsI2efte1o
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Area de Formacion

esde |IAB Spain, seguimos

apostando por el

crecimiento profesional a
través de uno de los pilares clave de
la asociacion: La formacion.

Seguimos creando grandes

profesionales para la industria
publicitaria digital y adaptandonos
rapidamente a la nueva situacion,
creando programas de calidad y
prestigio en formato 100% Online,

para hacer accesible la formacion a

todo aquel que la requiera.
Detectamos rapidamente las
grandes demandas y tendencias del
mercado por lo que renovamos cada
afo las tematicas y los contenidos
de nuestras formaciones, ofreciendo
un gran abanico formativo: Cursos
Intensivos, Cursos Superiores,
Pildoras Formativas, Formacion In
Company y Sesiones Formativas

Gratuitas.
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Area de Formacion

Cursos Intensivos

10 Cursos Intensivos 100% Online y mas de 250 alumnos formados en esta disciplina.
Formacion de 3 horas en areas especificas impartidas por profesionales en activo.

2020

28
JuL

10

2021 — 2¢

De 16h. a 19h. Generacion Z: La estrategia para convertirte en
una marca TOP dentro de una comunidad de nativos digitales.

De 18h. a 21h. Performance — Marketing de Afiliacion

27
ENE

24
FEBR

25
FEBR

iab

espain

De 18h. a 21h. La creatividad como clave del éxito.
El proceso creativo.

De 18h. a 21h. Twitch. Todo lo que necesitas saber para introducir
tu marca en la plataforma de live streaming en tendencia.
Sesion 1.

De 18h. a 21h. Twitch. Todo lo que necesitas saber para introducir
tu marca en la plataforma de live streaming en tendencia.
Sesion 2.

25
MARZ

21
ABR

28
ABR

19
MAY

25
MAY

De 18h. a 21h. Don't make ads, Make TikToks. Descubre mas
sobre el universo TikTok y todas sus posibilidades.

De 18h. a 19:30h. Marketing de Afiliacion.
Tendencias y evolucion.

De 18h. a 19:30h. Marketing de Afiliacion.
Tendencias y evolucion.

De 18h. a 21h. SEO y Branded Content.
Herramientas para conquistar al usuario en la era del ruido.

De 18h. a 21h. YouTube. Un lugar para las marcas, como crear
una estrategia owned media de éxito.
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Area de Formacion

Cursos Superiores

15 ediciones de Cursos Intensivos 100% Online y mas de 450 alumnos formados en esta
disciplina. Formacion de 25 a 40 horas en las tematicas mas demandadas por la industria,

impartidas por profesionales en activo.

[0 Claves del marketing en el sector de los Esports:
Del 17 de septiembre al 16 de octubre. Jueves de 18h. a 20h. y viernes de
16h. a 18h.

[0 Branded Content:
Del 21 de septiembre al 19 de octubre. Lunes y miércoles de 18h. a 21h.

[0 Compra-Venta Programatica & Data:

Del 25 de septiembre al 31 de octubre. Viernes de 16h. a 20h. y sdbados de 10h.

a 14h.
[ Del video Online a la Addressable TV:

Del 15 de octubre al 30 de octubre. Jueves de 18 a 21h. y Viernes de 16h. a 19h.

[0 Marketing de Influencia:
Del 5 de noviembre al 4 de diciembre. Jueves de 18h. a 20h. y viernes
de 16h. a 18h.

[0 Trading de Compra Programatica:
Del 13 de noviembre al 4 de diciembre. Viernes de 16h. a 20h. y sabados de
10h. a 14h.

[0 Aspectos Legales y de Negocio de la Publicidad Digital:
Del 17 de noviembre al 17 de diciembre. Martes y jueves de 18h. a 21h.

iab

LA TELEVISION EN STREAMING:
DEL VIDEO BAJO DEMANDA A LA

ADDRESSABLE TV
GURSOSUPERIOR '

espain

SLLEET
" PROGRAMATICA & DATA "

CURSO SUPERIOR
IDE eSports

[0 Compra-Venta Programatica & Data:
Del 29 enero al 27 de febrero. Viernes de 16h. a 20h. y Sabados de 10h. a 14h.

[0 Claves del Marketing en el sector de los Esports:
Del 4 de febrero al 25 de marzo. Jueves de 18h. a 20h. y Viernes de 16h. a 18h.

[ Branded Content:
Del 8 de marzo al 8 de abril. Lunes y miércoles de 18h. a 21h.

[ La televisién en Streaming: del video bajo demanda a la addressable TV:
Del 9 de abril al 23 de abril. Viernes de 16h. a 20h. y sabados de 10h. 14h.

[0 Trading y Compra Programatica:
Del 7 de mayo al 11 de junio. Viernes de 16h. a 20h. y sdbados de 10h. a 14h.

[0 Marketing de Influencia y Redes Sociales:
Del 13 de mayo al 24 de junio. Jueves de 18h. a 20h. y viernes de 16h. a 18h.

[0 Compra-Venta de Publicidad Programatica & Data:
Del 14 de mayo al 12 de junio.

[0 Branded Content: del 25 de mayo al 24 de junio. Martes y jueves de 18h. a 21h.

CURSO SUPERIOR
TRADING DE COMPRA
PROGRAMATICA :

g (0 LEGALES *
e = YDENEGOCID
‘,9 S DE LA PUBLICIDAD DIGITAL
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Area de Formacion

Formacion In Company

ormacion planificada en exclusiva para
cada compania. Teniendo en cuenta sus
objetivos y necesidades concretas.
Mas de 10 companias y 650 empleados formados
Companias formadas: Grupo Puig, Grupo
Hearst, Huawei, CNMC (Comision Nacional de
los Mercados y la Competencia), Universidad
Nebrija, Vocento, Posterscope, Bee Digital
(Paginas Amarillas), Mediaset/Publiespafia, A Punt

(Radiotelevision Valenciana).
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IAB Spain Academy

Spain ha puesto en
I\B marcha IAB Spain
Academy, su academia online para
profesionales de la industria del
marketing y el negocio digital.

Los avances en el entorno
digital se producen a una
velocidad vertiginosa. Conocerlos
y dominarlos es clave para
el presente y futuro de los

profesionales de la industria.

Be

a pro.

espain

academy

La oferta de formacion de |AB
Spain Academy responde a una
clara necesidad de las empresas en
contar con expertos y profesionales
especializados. Por ello, su
programa formativo esta focalizado
en abordar las disciplinas que a dia
de hoy estan definiendo el futuro

del marketing digital de una manera

practica, innovadora y flexible.

Estrategias innovadoras, modelos
de negocio efectivos y mejores
practicas en Amazon

por Alba Dominguez, Nacho Quintero y
Cristina Castillo

Asistentes Virtuales
por Fernando Cano, Juan Antonio Pifiuela y
Alonso Cano

Publicidad programatica
multicanal
por Mikel Lekaroz.

Sumerg
publicidad digital

en el modelo dominante de compra y venta de

Growth Marketing y Pirate
Metrics
por Salvatore Cospito.

Aplica estrategias de marksting utilizando nuevas reglas y

paradigmas.
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JULI0 2020

JULI0 2021

Actividades Institucionales
y de Industria

Siguiendo con la clara voluntad marcada por la Junta Directiva de

|AB Spain de ampliar la presencia de la asociacion y su relevacion a
nivel institucional y de industria, ha continuado con la actividad de
apoyo y defensa de la industria en un afio clave para la misma.

A continuacion, se detallan brevemente los proyectos mas
relevantes de entre todos los llevados a cabo.

Tol o)

espain



iab

espain

Actividades Institucionales y de Industria

Transparency, Consent & Privacy Framework (TCPF):
La solucion de IAB Spain para el mundo sin cookies de tercero

I j n febrero de 2020, se constituyd formalmente el grupo

por la Junta de IAB Spain, esta formado por distintos asociados

de trabajo denominado Innotech. Este grupo, promovido

que voluntariamente trabajan para trasladar de manera sencilla
y comprensible los avances y desarrollos tecnologicos de

la industria al resto de asociados asi como representar a IAB
Spain en los foros y grupos de trabajo de REARC, IAB EU y W3C
para los desarrollos de soluciones que sustituyan a los cookies
de terceros a partir del segundo semestre de 2023.

Los miembros de Innotech, ante la inexistencia de
soluciones viables que permitan al ecosistema publicitario
digital, y sobre todo a los pequefios y medianos editores
poder continuar con una fuente de negocio critica para su
supervivencia, han desarrollado el Transparency, Privacy and
Consent Framework (TCPF) que basado en el Transparency
and Content Framework (TCF) de IAB EU, que anadiendo una
nueva capa de privacidad, permite trabajar con trafico no

logado a todo el ecosistema publicitario digital.

t C p-F Transparency Consent and Privacy Framework

La solucion ha sido presentada en diversos foros nacionales
e internacionales con criticas muy favorables, encontrandose
en desarrollo para poder lanzar en el ultimo trimestre de 2021.
Ademas, se esta trabajando con distintas asociaciones a nivel
local y europeo para ultimar su participacion en esta solucion
de industria espafola y europea.

La Junta de IAB Spain ha aprobado una primera inversion
en el desarrollo de la solucion de 60.000€ a la espera de la
entrada de otras asociaciones o empresas que colaboren en
la misma.

La asociacion quiere agradecer y destacar muy
especialmente el trabajo de Manuel Merino, de Rich
Audience; Salvatore Cospito, de Datmean; Xavi Garrido de
Prisa Brand Solutions; Agustin Pérez, de Sibbo Ventures, y
los miembros de la Junta de IAB Spain, Jesus Carrera de CM
Vocento y Mikel Lekaroz de Adbibo/Nextl14, sin los cuales no
habria sido posible el desarrollo de esta solucion clave para el

futuro de nuestra industria.
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Actividades Institucionales y de Industria

Concurso de Medicion Digital

esde el punto de vista del desarrollo de la industria digital
D en Espafia, IAB Spain ha formado parte de la Comision de
Seguimiento para el desarrollo y adjudicacion del concurso para
seleccionar a la empresa que desde el 1 de enero de 2022 sera
el medidor digital recomendado en nuestro pais.

IAB Spain junto a la aea (Asociacion Espariola de
Anunciantes) y la AIMC (Asociacion para la Investigacion de
Medios de Comunicacion), los 3 componentes de la citada
Comision de Seguimiento, trabajaron durante meses para,
primero, lanzar el Pliego del Concurso de Medicion de
Audiencias Digitales, con el soporte de la consultora PwC,
que fue la designada, asimismo, por concurso para realizar
las citadas plicas, recepcionar y analizar las propuestas
presentadas y, finalmente, presentar a la Comision de
Seguimiento un analisis en profundidad de las 4 recibidas
para la toma de decision final consensuada por parte de la

Comision del adjudicatario que resulto ser la empresa Gfk.

s Solucién de medicidon de
Gﬂ( =4 audiencias digitales s
O multidispositivo single-source !

Operafiva oficiaimente desde enero de 2022

/

Durante todo el proceso, las 3 asociaciones estuvieron
asesoradas por sus correspondientes Mesas Técnicas,
que realizaron un trabajo exhaustivo asegurando que
los requerimientos técnicos incluidos en el pliego dieran

respuesta a las necesidades del mercado espafnol.
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Actividades Institucionales y de Industria

Consejo Consultivo para la Transformacion Digital

Spain forma parte como Vocal del Consejo
IZAB Consultivo para la Transformacion Digital
de Espafa respondiendo a la invitacion realizada por el
Ministerio de Asunto Econdmicos y Transformacion Digital.
Esta iniciativa se enmarca dentro de la estrategia Esparia
Digital 2025 del Gobierno de Espafia, siendo la mision de
este Consejo y sus vocales asesorar al ministerio en el disefio
de la propuesta de las politicas del Gobierno en materia de
transformacion digital, particularmente, en los ambitos de las
telecomunicaciones, infraestructuras digitales, el desplieque
de redes y los servicios de comunicaciones electronicas
para garantizar la conectividad digital de los ciudadanos
y empresas, los servicios de comunicacion audiovisual,
la digitalizacion de la economia, la Administracion y la

ciudadania.

Durante 2021 se han mantenido diversas reuniones
telematicas tanto con la Ministra como con sus Secretarios
de Estado para revisar el desarrollo de los proyectos
incluidos en la citada estrategia Espana Digital 2025 con la
participacion de IAB Spain.
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Actividades Institucionales y de Industria

Madrid Fintech - Comision de Silver Economy

/ Spain ha sido incluida como socio del tanto publicas como privadas, que desarrollan
LAB cluster MADRID CAPITAL FINTECH (MAD actividades en el area de Madrid con vocacion globaly
FinTech), que es una asociacion sin animo de lucro que que se asocian libremente para impulsar el desarrollo
nace por el impulso del AYUNTAMIENTO DE MADRID, del ecosistema FinTech en Madrid y desde Madrid en
con el liderazgo del FORO ECOFIN. MAD FINTECH proyeccion internacional. IAB Spain ha participado
reune a empresas mercantiles, entidades financieras, activamente en la Comision de Silver Economy para
asociaciones, centros de formacion e instituciones, realizar el Libro Blanco del mismo nombre.

MAD " |
FinTech

iab
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Actividades Institucionales y de Industria

Pacto digital

LAB Spain apoyo y participo en el Pacto Digital
hecho publico por la AEPD para la proteccion
de las personas, una iniciativa que forma parte del Marco

de Responsabilidad Social y Sostenibilidad de la Agencia

y que promueve un gran acuerdo por la convivencia en el

ambito digital.

Organizaciones adheridas al

. pala ia Proie

rdCGl0 DIGIal |

vinn e Iac Poarennac
s1UN UG 1d Gl oUWl

asediet  A=3=" O adigital isms digitalss_
ANGED - apd FR Camara = ceca
C:-OE CEPYME O ciRcule mios  Tarmaindusiria iabgL

I UIEGSPA

Carta a la Administracion espanola

) Spain apoyo la carta abierta lanzada por las
IZAB organizaciones World Federation Of Advertisers,
European Association of Communications Agencies y EGTA
(European Group of Television Advertising,) en representacion
de la industria publicitaria y de marketing mundial, europea
y espanola. Esta carta abierta a la Administracion espafiola
reivindica el papel impulsor del sector publicitario en la
economia y el empleo de Espana. IAB Spain se adhiere a esta
iniciativa surgida ante la preocupacion por las crecientes

iniciativas para restringir la actividad publicitaria en Esparia.

World Federation
of Advertisers

egba.

By .
&
s
6 O CI G.{ﬂ
FUROPEAN ASSQOCIATION OF
COMMUNICATIONS AGENOIFS
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Actividades Institucionales y de Industria

IAB Spain en Junta Directiva de otras asociaciones

Miembro de la Junta Directiva de Autocontrol

IAB Spain, representada por su directora general Reyes
Justribo, resultd re-elegida como miembro de la Junta
Directiva de Autocontrol, para los dos proximos afios, en la
Asamblea General anual celebrada el 9 de junio de 2021.

IAB Spain sequira contribuyendo, desde su posicion en
la Junta de Autocontrol, al desarrollo de la autorregulacion
en el mercado espanol y por una practica publicitaria

responsable, ejemplo en toda Europa.

Miembro del Board de IAB Europe

En la Asamblea General anual de IAB Europe, celebrada
el 16 de junio de 2021, IAB Spain fue elegida entre las
18 IABs europeas para ocupar una de las 10 vocalias
correspondientes a las IABs nacionales en el Board de |IAB
Europe. Reyes Justribo, representara a nuestra asociacion
en un momento clave de la industria, llevando la voz de
los asociados esparioles al foro clave de decision de |AB

Europa durante los dos proximos anos.

ope

o 1 S
1AD:
@
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Actividades Institucionales y de Industria

Podcast de PwC

/
/,,Xngel Fernandez, presidente de |IAB Spain; Belén

Acebes, COO de IAB Spain; Alberto Gutiérrez, director
de Entretenimiento y Medios de PwC Espafia; e Ifigo
Amezqueta, manager de Entretenimiento y Medios de PwC

Espafa, mantuvieron un encuentro en el que comentaron las

principales conclusiones del Estudio de Inversion Publicitaria
en Medios Digitales 2020 de IAB Spain.

Publicidad Si

Spain apoyo y participd en el manifiesto “Por el
L\B futuro de la publicidad” lanzado por “jPublicidad,
sil”, constituida por IAB Spain y otras 18 empresas y
organizaciones del sector, en el que ofrece al Gobierno

su colaboracion para construir un modelo regulatorio que

marque el futuro de la publicidad.
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Actividades Institucionales y de Industria

Observatorio de la Publicidad anunciantes SARARID WA )

Cowumicar para cvear valor la Publicidad en
en Espa Na Espana 2020

of Pl o Bapalle 3019 “hh“m

N [ A———]

E ’“‘“" umu as0n2¢
IZAB Spain participd en la sexta edicion del - II II II II II

Observatorio de la Publicidad en Esparna 2020 .m.,...:.. o E
de la Asociacion Espafiola de Anunciantes. En este informe, el $ o '::i: ‘(ﬁ: e "' e
ademas de IAB Spain, participaban asociaciones de este
Frsbucide del i da grrrmas bl pe e bl Indice Sa ciiry de nagocks del sector Publitidad v secior Sarvicion
(o (SACE. 84 X00H {Fawrrn INE)

mercado como anunciantes, empresas de publicidad

y comunicacion, empresas de comunicacion digital,

consumidores y usuarios de la comunicacion, y agencias de

publicidad y de medios, y ha sido realizado por el Foro de la

Comunicacion que agrupa a 16 universidades con la mision

de ahondar en las tendencias de este sector.

id !
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IAB Spain y sus Asociados
en l0s medios de comunicacion
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IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

e julio de 2020 a junio de 2021, IAB Spain ha conseguido una repercusion
D en medios por un valor publicitario equivalente a mas de 6 millones de
euros con un total de 2.190 impactos y una audiencia estimada de 392.000.000
millones, segun datos de la herramienta de monitorizacion de medios utilizada
por IAB Spain.

Medios nacionales, regionales y especializados se han hecho eco de las dis-
tintas acciones de comunicacion realizadas por IAB Spain para dar a conocer sus
Estudios, Informes, Libros Blancos, asi como las iniciativas institucionales y la re-
lacionadas con la actividad del sector legal y de formacion. A continuacion, una

pequefia muestra de la visibilidad mediatica conseguida en los diferentes tipos de
medios.

VOLUMEN AVE

'v-"' ID LU?‘U] EI\. EE Sl_-' M r—\ —'\\,rE
ARTICULOS
2,19M 6,68Mill €

Volumen - Distribucion por fuente
& MARKETING .
& Bl Programa _
£ LAFUBLICID
& WLAPPE CO,
£ DIARID IPMA,

£ INTERACTIV.

@ PR NOTICIAS

© DIRCOMFIDE

B ELFUBLICIST.

@ MSN ESPAR 17

B Fosttive ] Meutro i Ponderaco [l Megativo
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IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

ors Volumen - Distribucion por medios Volumen - Distribucion por tipo de fuente AVE - Distribucion por medios

S - . _'
B Hacices!
B Reglonal
392Mill =
93% ™ L n% 20%
L e—— W oo e ee—
Wed Press Web Press
AVE - Distribucion por fuente AVE - Distribucion por tipo de fuente i OTS - Distribucion por medios QTS - Distribucion por fuente
& MSN ESPARA i@ M3N ESPARA
SELPAS B Poral @ELPNS
s - _ o
£l Fals Eara W Fnsnzas @ ELESPANDL COM
W FRegionat - 21,1
@ ELESPANOL COM 9 Deporfes 96% an & LA VANGLARDIA
I " o o

& LA VANGUARDIA Vied Press & ELCONFIDENCIAL COM
& ELCONFIDENCIAL COM @ EL MUNDD

= OTS - Distribucion por categoria Volumen - Distribucion por categoria | Reall

& EL MUN 8 ABC

EL 2 1AB EPAIN f. 2 bkl
Arguitectura y e & YAHDO ES NEWS
4 | R
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- | oo i 7
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8 IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

Medios
Nacionales

= ELFAIS Estar donge estés |

Investigador, infiel
polarizado. Asies e
consumidor tras un afio
de pandemia

" N €

e
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......................
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et E
# 26 Enero, 2021 =0
L 1 —
CONTENT-FIRST ey
! SANDED CONTEN
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o pseveted i e
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TVE

Entrevista a Belén Acebes sobre
Estudio Audio Digital 2021.
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europapress / ponatic / sociskmedia

Las redes sociales se consolidan como canal de
consulta e influencia para las compras

Archive - Redes sociales. - Dt FUNSPLASH - Archivo
MADRID, § May. (Portaltic/EP) -

Las redes sociales se consolidan como plataforma de informacién y consulta
antes de realizar compra, sobre todo entre los usuarios jovenes, quienes ven estos
servicios como un canal con alte potencial de influencia en su decisién de compra
final.

El estudio ‘Redes Sociales en Espafia 2021', elaborado por Elogia y patrocinado
por PredActive para |AB Spain, muestra que el 45 por ciento de los encuestados

Europa Press
Estudio de RRSS 2021
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mtafigencia artificial

La IA revoluciona la
publicidad programatica

El Pais
Entrevista al departamento juridico
de IAB Spain

El Pais
Estudio de Inversion
Publicitaria 2019

_62



IAB Spain y sus asociados Medios
en los medios de comunicacion | Nacionales

El nifio mas rico del mundo es ‘youtuber’, ;por qué l l j I l lllll Il I ll

deberian los padres vigilar qué dice a sus hijos? ESPECIAL ¢Por qué Twitch, TikTok y podcast se han

T o que by s b g ot ,?;QS TRANSFORMACION DIGITAL convertido en canales informacion?

AGENCIAS

1A0SE02T 1120

(Informacion remitida por la entidad que la firmasz)

"Expertos en comunicacion debatirdn sobre estas nuevas
plataformas y su futuro en el actual sistema informativo.

El consumo de pddcast ha aumentado un 25 % durante el
confinamiento, segin un estudio de Voxnest, v ya es el formaro
elegido por una de cada cuatro personas en Espafia. Del mismo
maode, Twitch y TikTok han conseguido situarse como una de
las redes que crecen de forma mds significativa este afio 2021,

000 @

‘2AEHE 2021 00:50 GET

Los youtubers infantiles estan enla cresta de la ola. Sus canales ferman parte
del contenido mas popular de YouTube. y une de los formatos mas populares
entre estos pequefics influencers es el unboxing. Es ese momento en el que.
con cierta habilidad y emacién, los pratagonistas abren juguetes nuevos y los
prueban, pasdndeselo en grande delante de sus seguidores, que, por cierto,
también son mencres. Dentro de lo que cabe, hasta ahl todo es normal, segun
comenta el psicdlogo clinico v experto en adicciones Sergio Garcia Soriano.

El Pais 20 minutos La Vanguardia
Entrevista al departamento Estudio de E-commerce 2020 Estudio de RRSS 2021
juridico

iab

espain
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La pandemia d|spara el consumo de
Instagram, TikTok y Twitter

Revista Mujeres a Seguir
Articulo de opiniéon de Reyes
Justribo

Cope
Estudio de RRSS 2021

Medios
Nacionales

ELINDEPENDIENTE

La pandemia impulsa el crecimiento de
Instagram y TikTok y hunde a Facebook

0006500

Dasciibrelo

natagram OO

La pandemia ha sacudido la utilizacion de las redes sociales en Espana,
donde se ha registrado un importante avge de Instagram v de TikTok (v en
menor medida de Twitter), mientras que experimentan una notable caida

El Independiente
Estudio de RRSS 2021
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plazaradio

radio 5

Las mananas
con Ifiigo Alfonso

rne

rne Radio 5 Programa 5.0 de Radio 5
Entrevista a Belén Acebes sobre Entrevista a Belén Acebes Entrevista a Belén Acebes sobre
Estudio de RRSS 2021 en Las sobre Estudio de RRSS 2021 en Estudio de RRSS 2021

mafianas de RNE con Ifiigo Alfonso Programa 5.0 de Radio 5 Escuchar aqui

Escuchar agui (minuto 40) Escuchar aqui
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Fortuna } 18 Mayo, 2021 Instagram, TikTok y Twitter, las redes La publicidad online busca su salida
sociales lideres de la pandemia § J

LAS MARCAS, ANTE EL Desarrollo de la solucién informética P en al laberinto legal de las ‘cookies’

RETO DE MANTENER EL TCPF para la industria publicitaria digital : :

INTERES EN LAS REDES i

IAB SPAIN La asociacion de publicidad, marketing y comunica-
cion digital en Espafia (IAB Spain) desarrollara TCPF (Transpa-
rency, Consent and Privacy Framework), que ofrece una solucién a
la industria publicitaria digital. TCPF permite la segmentacion del
trafico no registrado, asegurando que el ecosistema publicitario
mantenga su capacidad de generar resultados de alto valor en un
escenario sin cookies. TCPF es una solucién independiente de lain-
dustria publicitaria creada por y para los actores del ecosistema pu-
blicitario,y estara disponible alo largo del tercer trimestre de 2021.

Suvswwzx

Cinco Dias Cinco Dias Capital Expasion

Estudio de RRSS 2021 Estudio de RRSS 2021 Estudio de RRSS 2021 Estudio de Inversion
Publicitaria en Medios
Digitales 2020
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'
. CincoDias

Actualizacion del i0S 14
Apple acorrala a Facebook
por la privacidad de los datos
y la publicidad personalizada

IAB promueve el ‘Manifiesto por una
Publicidad Digital Sostenible’

e |

La pandemia acenttia los retos del
TikTok, el mayor sector logistico en la tiltima milla
aliado parallegar a la el L entrega de mercanc

generacién Z y milenial

Cinco Dias El Economista Forbes Cinco Dias

Estudio de RRSS 2021 Estudio E-commerce 2020 Manifiesto por una Estudio de Inversion
Publicidad Digital Publicitaria en Medios
Sostenible Digitales 2019

iab

e spain

_67/



IAB Spain y sus asociados Medios
en los medios de comunicacion | Econémicos

2
il

LOS QUEN
‘E-COMMERCE “El Gobierno no ha tenido
suficientemente en cuenta la
importancia del sector publicitario
durante la pandemia”

Reyes Justribd
[ At peiiy

E
Cinco Dias Expansion El Economista Revista Capital
Estudio de RRSS 2021 Estudio de Inversion Estudio eCommerce Entrevista a Reyés
Publicitaria en Medios 2020 Justribd

Digitales 2020
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Medios de Marketing
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su alcance via wifi

Revista Control
Estudio de Audio Digital
2021
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TAB presenta ¢l Libro Blanco de Publicidad Programitica
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IAB Spain anuncia una solucién para
segmentar el trafico en un escenario
sin cookies
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Estudio de RRSS 2021

MarketingNews
Libro Blanco de
Publicidad Programatica
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Presentacién TCPF
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W EL PROGRAMA
E LA PUBLICIDAD

IAB Spain actualiza su
infografia del Ecosistema de
Publicidad Programatica

» Exousinma Se la Pubsbc idad Programatics

8]

I1AB Spain presenta la versidn
actualizada a 2021 de su infografia
sobre el Ecosistema de la
Publicidad Programdtica

La Comisidn de Publicidad
Programatica de IAB Spain ha
preparado la actualizacidn de esta

infanrafia nlava nara al cartar

PRnoticias
‘Manifiesto por una
Publicidad Digital
Sostenible’

El Programa

de La Publicidad
Infografia sobre

el Ecosistema de
Publicidad Programatica

Medios de Marketing
y Publicidad

® -
LAPUBLICIDAD

Asi se preparan los

anunciantes ante ¢l entorno
cookicless de 2022

Nace IAB Spain Academy, la academia s s

online de marketing y negocio digital de

la Asociacidn
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— 0000000
o} e e
gepro ;
S i
El Periédico de la IPmark
Publicidad Informe Top Tendencias
IAB Spain Academy Digitaes 2021
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+  DOMINAEL ECOSISTEMA

__“DE LOSESPORTS

IAB pone en marcha un programa
docente sobre ‘e-sports’

IAB Epain ha presentado una nueva edicién de “Top Terdancies Dighales
2071

2027, algunas do & e
Trabao de A Spain ¥ AR P 2ian
claves del negocio digital en 2021

udic dighal
Pars finsles del 2021 s¢ prevé que | de cada 3 disposnivos inteligentes sea
un altevaz. Esta hard que un mayor ndmern de mascas tengan en cuonts
LGN devinced-beliviled MaRHng Gue ayudsn § POLRADN e MR0F 8

Anuncios
Libro Blanco de Esports

Interactiva
Informe Top Tendencias Digitales
2021

Medios de Marketing
y Publicidad

..........

El Publicista
Estudio de Inversion Publicitaria
2020
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Medios Regionales

19Fobrero,

Faro de Vigo
Estudio E-commerce 2020

El carnaval se abre a lared
social de videos TikTok

. recuenc: oo [r—
HERALDO  Phowss oup. 20008
Suks e 550 ¢ e
inea:szcun- secan: AnAcoN .
2 ne 20

Canarias 7
Estudio de RRSS 2020

ESPICIAL VI COMSFRE JARRGITA DMWY

=
«ABRIR LA TIENDA ‘ONLINE'Z>s
EN PANDEMIA FUE DURO
PERD HA FUNCIONADO»»

Herramientas
frenteal covid-19
parahostelerosy

comerciantes

Social Commerce
permite vender a cualquier
comercio a través de sus
redes sociales

Heraldo de Aragoén
Estudio E-commerce 2020

Deia
Observatorio de Marcas en RRSS
2020

€1 fenémeno de tends ‘on ine
crece en Cuenca por la pandemia

L s 1 s 06 Larmeri ahera T s s e e prdn
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La Tribuna de Cuenca
Estudio E-commerce 2020

Tf_anarias Moticias

=
El boomn del e-commerce en Espafia

Canarias Noticias
Estudio E-commerce 2020

Mallorcadiario.Com

El ifigitad de nefimencin

Mas Instagram y Tik Tok, menos
Facebook y YouTube

Farnpe ViGo

A0

Influencers, una profesion
en toda regla
luyen cursos.

MallorcaDiario.com
Estudio RRSS 2021

Faro de Vigo

Influencers, una profesién en
toda regla
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