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7, IAB es la mayor asociacion empresarial
. mundial sin dnimo de lucro que trabaja en
pro de Ila comunicacion, publicidad vy

marketing digital, presente en

En Espana estd activa desde 2001, trabajando
IAB Spain es miembro de: en pro de la industria digital para un mayor

desarrollo social y econdmico de nuestro pais.
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TIPOLOGIA DE
EMPRESAS ASOCIADAS

» Agencias (de Medios, de Publicidad, de Comunicacién, de
Contenido, de Inbound Marketing, de Representacion de
Influencers, y especializadas en general)

- Anunciantes y Marcas

« Consultoras (Digitqles, de eSports, etc.)

- Empresas de Audio Online

- Empresas de DOOH

- Empresas y Redes de Retail Media

- Empresas de TV Conectada

- Medios, Plataformas y soportes digitales

- Proveedores y Servicios Techolégicos (AdTechs y MarTechs)

 Redes Publicitarias y de Afiliacion

+ OTROS (eCommerces, Institutos de Investigacién, Despachos
de abogados, etc.)




NUESTROS
SERVICIOS

COMISIONES COMUNICACION

" INVESTIGACION INTERNACIONAL

FORMACION i
ke JURIDICO



Foro de participacion de los asociados
para desarrollar, definir y regular
aspectos concretos de Ila publicidad
digital para poner en valor la industria
digital creando herramientas como
estdndares de mercado, investigaciones,
libros blancos, guias o infografia.

Podemos encontrar
Comisiones transversales 'y

16 Comisiones.

legales. En total contamos con

@ spain



COMISIONES
ACTIVAS

. AFILIACION

) ATENCION
PUBLICITARIA

3. AUDIO DIGITAL

4. BRANDED CONTENT
5. BRANDFORMANCE

* Exclusiva para Medios Digitales

1.
8.

9.

DATA

DOOH

INFLUENCERS
INTELIGENCIA ARTIFICIAL

10. LEGAL

MEDIOS DIGITALES™

2.

3.

4.

5.
|6.

PROGRAMATICA

REDES SOCIALES Y
PLATAFORMAS

RETAIL MEDIA &
ECOMMERCE

SOSTENIBILIDAD
TV CONECTADA

@ spain



Nancy de Castro
MADZ DIGITAL BUSINESS

INFLUENCERS

Sara Vicioso

WPP MEDIA

LIDERES DE LAS COMISIONES

i,

AUDIO DIGITAL BRANDED CONTENT

Juan Corrales Javier Oliveros
FLYABIT DISNEY+

ATENCION PUBLICITARIA

Carmen Aparicio
IKREATE

Nacho Alvarez Monica Rodriguez Yolanda Garcia
NEW MALL MEDIA UTIQ JCDECAUX

\
i. A D
INTELIGENCIA ARTIFICIAL MEDIOS DIGITALES PROGRAMATICA RETAIL MEDIA & ECOMMERCE \

Javier Arnaiz
ECIJA

Maribel Vivancos
WPP MEDIA

Cristina Lera Manuel Castro Benito Marin Silvia Orofino
IPG MEDIA BRANDS PRISA MEDIA INTEGRAL AD SCIENCE WPP MEDIA



ESTUDIOS Y DOCUMENTACION

Desde IAB Spain realizamos un gran
namero de estudios anuales de referencia
en el sector digital:

- Estudios de las propias Comisiones

- Estudios genéricos de la industria

- Estudios Cobranded con valor de
industria



TUDIOS DE LAS
IE’ROPIAS COMISIONES

» Estudio de Audio Digital

* Estudio de Branded Content

e Estudio de DOOH

« Estudio de eCommerce

« Estudio de Data

« Estudio de Redes Sociales

e Estudio de TV Conectada

« Observatorio de Marcas en RRSS




TUDIOS GENERICOS
EDSE LA INDUSTRIA

Tolo)

Adex BenchMark Report
Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales e
Top Tendencias Digitales o

adex

ADEX
BENCHMARK
2024 REPORT

The results of the definitive guide

to adverhsmg expendlture
in Europe are outl

e spain



ESTUDIOS COBRANDED

- Estudio del Mercado Laboral en Marketing Digital
« Guia para conectar con la Generacion Z
 Estudios sectoriales:

o

Observatorio Digita
Observatorio Digita
Observatorio Digita

Marketing de
Marketing de
Marketing de

sector Retail
sector Finanzas

sector Automocion

Observatorio de la Publicidad Digital

~Mazinn g

InfOl’meC
Empresario MRetitivig,
Digita: raey PUblicicg
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OBSERVATORIO DIGITAL

Observatorio Digital
Marketing del Sector Retail

Informe sobre creadores de contenido y su nueva
realidad: el valor del engagement

iab!

El crecimiento de la marca
a traveés de
INFLUENCER MARKETING

<> Nielsen

iab!

¥IABRelaIl

Consumo digital por edad (franjas agregadas)

415 90% !
o, dacenokter| % Compusicin LU
1624 124%
Targres phacosmsbes:| N Cornproocee LU

Consumo digital por tipo de acceso

Cobertura %

a entrega del mes de mayo
blicidad digital, elaborado

adjinn
OBSERVATORIQO bE LA PUBLICIDAD DIGITAL

MAYO 2025 Total campanas activas: 178.592
SECTORES N
Ocio Y Entretenimiento

Automocion

Editorial

Finanzas

Distribucion

Industrial

Moda / Ropa

Instituciones

Electronica De Consumo

Alimentacion

FORMATOS

Display '6—|4 % Video 38,4% Native

SHARE OF VOICE

PLACEMENT =

SECTORES
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3 Infografia de Retail Media

DOCUMENTOS DE INDUSTRIA

Infografias

Libros Blancos
Estdndares
Formatos

Buenas prdacticas
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GUIA DE PUBLICIDAD DIGITAL
SOSTENIBLE

B in @ O E cmomrmm ) ot n AcCERO ABOCIADOR

l“ Gﬁn_‘j-B (::’:‘:; | 7d"‘ &
keeper mediacom
experience

C ~T£~717§}_l... StN lab - Z @
PLANET

MAPPING DE AGENCIAS DE
INFLUENCERS

INICIATIVAS 1AB SPAIN

PODCAST BLANCO DEL AUDIO
DIGITAL

Metricas Base de las Campanas con Influencers |qbl

METRICAS BASE DE LAS
CAMPANAS CON INFLUENCERS

iab:

Mitos y realidades de los influencers

Pincha sobre cada imagen para desmitificar cada afirmacion

MITOS Y REALIDADES DE LOS
INFLUENCERS

W mvouer @ o= U2 csmveow T L.

PROGRAMA: “LAS MARCAS
CUENTAN"



EL METAVERSO DE IAB SPAIN

(Qué aporta pDOOH vs. resto de medios / canales?

Cobertura geolocalizada. @

Notoriedad por la creatividad. @

Aporta cobertura y

Data para optimizar impactos

QUIZ DOOH

INICIATIVAS 1AB SPAIN

Alcance

Brand
Suitability

BENEFICIOS
DE LA
E PROGRAMATICA

Eficiencia
de medios

Flexibilidad

‘“*'""'. Omnicanalidad

BENEFICIOS DE LA
PROGRAMATICA

iabt

“Data para optimizar impactos”

LANDSCAPE CTV

UN PROYECTO DE LA o §
COMISION DE VIDEO DE 'O s

PROGRAMA: “VER PARA CREER”




INICIATIVAS 1AB SPAIN 1abs
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Control
de frecuencias

Mitos y bulos sobre
los Virtual Spaces

iab

(Metaverso)
DECALOGO
SOBRE COMO
APLICARLA
CREATIVIDAD
AUTODEFINIDO INTERACTIVO: MITOS | ADOOH

Y BULOS SOBRE LOS VIRTUAL SPACES

jab |
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Aplicaciones
de la |A dentro
del MKT & COMMS

PROLOGO
a

=50
FASCICULO
FASCICULO

DECALOGO DE CREATIVIDAD

SOBRE DOOH
3 S IDENTITY USE CASE BUILDER
3 v
| S = : BUENAS PRACTICAS DE PRIVACIDAD Y
) SOLUCIONES PARA ANUNCIANTES EN LA ERA
8 FASCICULOS DIVULGATIVOS COOKIELESS

SOBRE IA'Y MARKETING DIGITAL
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CURSOS FORMATIVOS Y DOCENCIA

La formacién en IAB Spain posee un enfoque practico, con
temdaticas relevantes y altamente demandadas en el
sector.

Tanto la direccibn académica como el equipo docente
estan conformados por profesionales en activo del sector
digital de primer nivel

Actualmente, continuamos con nuestra formacidn de
forma online.

e spain



OFERTA FORMATIVA

/4

iab:
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CURSO ESSENTIALS
MARKETING DE AF|L|AC|ON La television en streaming, del video

bajo demanda a la addressable TV

Curso Superior

Aspectos legales y de neg
de la publicidad digital

Redefine el futuro del retail a través

D . o ovecisny gner

Digital Out of Home

fﬁ{il
l‘}f» ¥l

¥ Curso Intensivo

Curso Superior

Branded Content y s Curso Superior Estrategias Sostenibles, ’f 3"-? _ . Curso Essentials
- TS EIRoldethaendaArﬂﬂcmenla en Marketing de Influencia, Redes [CHLNIEGELIITTE]E ,,.gv- : Curso intensivo Live Shopping: Marketplaces&eRetailers
ransmedia Storytelling optimizacién de Campafias Publicitarias Sociales u Plataformas Guia para Reduur la Huella de, Carb Y Como convertir entretenimiento en ventas

CURSOS SUPERIORES
CURSOS ESSENTIALS « Descuentos para asociados en
. ifi | t : F
CURSOS INTENSIVOS Cursos bonificables a través de Fundae
« Consulta todos nuestros cursos

FORMACION AD HOC

‘IN COMPANY'’

e spain


https://iabspain.es/formacion/

WEBINAR(S),JORNADAS TEMATICAS,
INSPIRATIONAL

- Eventos gratuitos

 Los asociados podran participar y aportar casos de
éxito

- Los desayunos tematicos y jornadas se convierten
en webinars

« Gran alcance

« Comunicacion del evento

« Realizados a través de las plataformas digitales
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MESAS REDONDAS PRESENTACIONES STREAMING

E3YouTube

WEBINARS Y YOUTUBE

Amalia: 1A que hyper-personaliza generando contenido basado en datos, activable y automdtico

Rebold by ISPD. Caso de éxito: la estrategia de medios de Puy du Fou Espafia

Digital: branding y performance
. Forrr
adgnn. De Tendencias a Resultados: La Publecidad Digital en Espafia 2024

Webedia. Menuda Cebada: La fusién perfecta entre llioJuan y Mahou. display premium

Beintoo. Conecta, impacta y convierte: claves para dominar el Retail Media

OMG. Glovo genera nuevos ingresos con la activacidn de First-Party Data en DV3

display standard

45,99
More from YouTube

B YouTuoe Premium

4 Il » ¥ 224375657 v @ e

- —
p—

REALIZACION
PROFESIONAL

GRABACIONES
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INSPIRATIONAL
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* CICLO DE CONFERENCIAS
 GALA DE PREMIOS

4

I TO OPENNESS

INSPIRATIONAL es nuestro gran evento
— anual dedicado a la innovacién
s tecnolégica. Funciona como punto de
memm=. encuentro para la industria y sus
conferencias abordan tendencias,
innovaciones y best practices del

sector digital.

6 salas simultaneas
Mas de 100 ponentes

+5.000 asistentes nacionales e internacionales
Retransmisién en directo via streaming



http://www.inspirational.es
http://www.inspirational.es
http://www.inspirational.es

IAB SPAIN EN EL SECTOR

IAB Spain tiene acuerdos con otras entidades y participa en otros eventos de referencia para el sector digital:

La_ exte JORNADAS Tech & Programmatic Skills Awards &6
2ot pUBLICIDAD
XXXII EXTERIOR STA LLdE R ENTERPRISE
academy

T=CHSHOW@Q - — MNOOX %Zde_mprendez 5
>20_21Feb.2025<

29 y 30 de octubre de 2025
@
[Ps|iey il  REGULACION Y AUTORREGULACION C( )munrl'ad

DEL MARKETING DE INFLUENCERS

l I I JORNADA g 8
>> % 5 de junio de 9:00 a 14:30h : 8 . 13 ETWORK

3IGTHING . EXT
(1A & MARTECH) nunciantes ' iab:

El festival de marketing de xperiencias tech




CONSULTORIA LEGAL GRATUITA

Nuestra darea legal trabaja activamente con la

en favorecer una
legislacion respetuosa con el consumidor y que
garantice, al mismo tiempo, un correcto desarrollo de la
industria publicitaria digital.

. Normativa digital: (GDPR, DSA/DMA, Data Act, audiovisual, ePrivacy...)
. Estandares: TCF + DSA

. Interpretacién de disciplinas publicitarias: branded content,
consentimiento e interés legitimo, etc..

Tole)
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JAB SPAIN EN LA INDUSTRIA

- Presidencia del Board y Comité Ejecutivo de

« Miembro de la de la Medicion de
Audiencias Digitales en Espafia

« Miembro de la Junta Directiva de y de su Comité
Ejecutivo (adhesion al Cédigo de Conducta sobre el Uso de
Influencers en la publicidad)

- Colaboracién y asesoramiento con la

 Colaboracion y asesoramiento con la

¥ ¥ GOBIERNO
%9 DE ESPANA

MIMISTERIO MINISTERIO

DE HACIEMDA,
¥ FUNCION PUBLICA DECONSUHO

o =
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DIFERENTES CANALES

En IAB Spain contamos con las siguientes
formas de comunicacién con los socios:

- Web
 Newsletter

- E-mailing

- Redes sociales

10

b

e spain



Newsletter
26 febrero 2025

_Actualidad

iabspain.es
g oo o +1.071.323 vistas totales (+8,5%

ARTIFICIAL

Onclusive Oo ohcinsemmimied o S —— +246.447 usuarios Gnicos (+11,5%

PROLOGO

@ Damos la bienvenida como asociado a Onclusive

INFLUENCER MARKETING

Onclusive es una de las principales compaiiias de tecnologia y servicios de inteligencia
de medios para comunicacion, relaciones piblicas y marketing. Ofrece seguimiento Fasciculos dlvulgativos
analisis, gestion de medios y social istening con innovacion avanzada y experiencia sobre el impacto delalA
humana, Su plataforma unificada ayuda a tomar decisiones rapidas y basadas en datos,
optimizando estrategias y demostrando su impacto

IAB EUROPE PUBLICA EL INFORME "'STATE OF
READINESS - SUSTAINABILITY IN DIGITAL

iab! i READIE ) ADVERTISING 2025

SUSTAINABIUTY
IN DIGITAL

\ [Analytics jul. 2024 — jun. 2025
Introduccion » o INDlonAL - -
| ' 4

vs. periodo anterior]

s

Desde la Comisién de IA de IAB
Spain, se ha trabajado en una serie de
Mas informacidn documentos divulgativos cuyo objetivo

REPORT 2025

PROLOGO

o5 proporcionar una perspectiva

@ Aforo completo en la Jornada de Inversion en Barcelona proesions), analficayreeis gus |AB SPAIN CELEBRA LA  'AB EUROPE PUBLICA PROXIMOS EVENTOS

rte luz sobre el i cto de la |A .
apol e S0l fee.'mpﬂ 0 de la lAen PRIMERA JORNADA DE EL INFORME 'STATE OF
la sociedad, especialmente en el READINESS -
4mbito digital. En ellos se abordan INFLVENGER SUSTAINABILITY IN
MARKETING

desde conceplos basicos hasta z DIGITAL ADVERTISING
i LA COMISION DE 1A
aspectos legales y tendencias * ’
Rl LANZA 8 FASCICULOS 2025

Ya puedes acceder al Fasciculo 0 DIVULGATIVOS SOBRE
‘Introducci6n. Personas en el INTELIGENCIA
centro del algoritmo’ aqui ARTIFICIAL

MARZO 2025

Esta es una iniciativa en la que han
participado las siguientes empresas

‘]n-s‘tagmm, facebook

iabspain

iab!

O Q B & siguiendo

iabspain ***

P o 4

® iotspan )
IAB Spain A 5n de la publicidad, el marketin S IAB Spain

| en Espafia, Prom Qral o 17 mil Me g

ve g P?";’f""*ﬁ‘:'ﬂ" y estanasr o IAB Spain es la Asociacion der'e erencia en el . H
A T Pazec de 18 Cast sdrid Soain 28045 ambito del marketing. la publicidad y la o I n e n’

comunicacién digital en Espafia

= Twitter, Instagram, Facebook

<7 Enviar mensaje v Siguiendo

Inicio A Mas Posts Detalles
Pagina - Serv mpresarial

b 'AB Spein 2145, © Pagina - Servicio empresaria
el sdemerzode 10013 post oliowe oliowing 2 iabspain.es

Tolo}:



B clinG| floas= +3a914027699 /) P2 castoliana, n13

e

@
eventos

< ABRIL

MAYQO 2025

Ly MA Mi Ju Vi SA DO

BIBLIOTECA Y CALENDARIO

* IAB Spain
« Asociados

WEB

ABRIL 2025

ONLINE
OBRE EL

“F = RENDIMIENTO DE DOOH

AasoCia2

[Pubmatic] Advertiser's SPO Guide

[Freewheel] Streaming TV Uncovered

lu ersion complata D]

[Outbrain] Guia Retail Holiday Season 2024

ENTOS PUBLICADOS

BUSCADOR

Busgueda de texto

BUSCAR

ESPACIO DE ASOCIADOS

>
accenture

BBVA

%‘i”snsp

S

N Meta

amazon ads
N

(7~ BE

[SL A
|,lT_- LION
|

NETFLIX

o TikTok

ATRESMEDIA
PUBLICIDAD

v

Glovo

Rakuten
Advertising

L

Uber




COMPRADORES

Borja Cameron

Rafael Martinez
TESORERO
IKI MEDIA

©. = Rafael Torres

Ana Maria Alonso

César Alonso

JUNTA DIRECTIVA
VENDEDORES

Rocio Robles

R
’ \

JesUs Carrera
i VICEPESIDENTE

Esther Balbaci

Beatriz Medina

OTROS

Mikel Lekaroz

Carlos Sanchez
PRESIDENTE
BE A LION

Gema NUnRez
SECRETARIA
GOOGLE SPAIN

Alberto de los Santos

Alberto Martin

Tolo)
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CONTACTANOS

Reyes Justribo
reyes.justribo@iabspain.es

;ALGUNA DUDA?

Belén Acebes
belen.acebes@iabspain.es

Belén Vila
vilab@iabspain.es

Paula Lopez
paula.lopez@iabspain.es

Verédnica Serrano
veronica.serrano@iabspain.es

Tolo)

e spain

Paseo de la Castellana 113, Madrid (28046)
Tfno.: 91 402 76 99


https://iabspain.es
https://es.linkedin.com/company/iab-spain
https://twitter.com/IAB_Spain/
https://www.instagram.com/iabspain/?hl=es
https://www.facebook.com/iabspain/?locale=es_ES
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